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Brandenburg/Sachsen, Oberlausitz/Niederlausitz, Zweisprachigkeit, Region im Wandel
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Markenentwicklung: Logo — Anmutung natiirlich-rustikal
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Markenentwicklung: Logo - Produkt-Co-Branding



Markenentwicklung: Logo — Anmutung hochwertig-edel




Markenentwicklung: Logo - Herkunftssiegel und Qualitatsversprechen
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weit. wild. wurzig!

Claim: Darstellung in Verbindung mit Logo



Claim: Giveaway




Wir haben unsere eigene
Haute Couture!

Seit Jahrhunderten sind unsere Sorbischen Trachten Meisterwerke der
gehobenen Schneiderel — egal ob traditionell oder auch modern.
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Eine Initiative des Verbandes der Kultur- und Kreativwirtschaft der Lausitz
LAUSITZ




Heif3e Eisen meistern wir taglich!

Die Wirtschaftregion Lausitz mit ihren Industriestandorten bietet Unternehmen
vielfaltige Moglichkeiten fur Neuansiedlungen und innovative Kooperationen.
Dabel profitieren diese nicht nur von erfahrenen Fachkraften sondern auch von
unseren Forderprogrammen und jeder Menge Platz.
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Der Elbenwald?
Liegt direkt vor unserer Haustur!

Neben den Sagengestalten der Ober- und Niederlausitz trifft man bei uns weltbekannte
Zauberer und Fabelwesen aus der Filmwelt, z. B. auf einem der groten deutschen Fan-Festivals.
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Hier 1st die Zeit stehen geblieben!

In Kleinwelka, im grof3ten Saurierpark Deutschlands konnte man das denken.
Hier befinden sich uber 200 lebensgrof3e Plastiken von Dinosauriern
und anderen urzeitlichen Lebewesen, vor allem Reptilien, Amphibien sowie
Saugetieren aus der Ur-, Stein- und Neuzeit.
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Wir geben uberall unseren

Senf dazu!

Und der kommt aus Bautzen, der historischen Hauptstadt der Oberlausitz,
die bis heute das politische und kulturelle Zentrum der Sorben ist.
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Wir sind ganz schon geladen!

Die Stromerzeugung besitzt in unserer Region eine lange Tradition und
so verwundert es nicht, dass neben der Verstromung von Braunkohle
immer mehr Erzeuger alternativer Energien die Lausitz fur sich entdecken.
Denn das Land und seine Menschen sind hier mit Energie geladen.
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Weilberwirtschaft? Finden wir gut

Und Arbeit und Familie gehoren zusammen. Daher findet man in unserer Region
viele familienfreundliche Unternehmen bei denen Frauen in Fuhrungspositionen,
flexible Arbeitszeiten und Unterstutzung beil der Kinderbetreuung
keine Ziele sondern Realitaten sind.
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Sondern auch die Lausitzer Wolfe, die in den vergangenen Jahren hier wieder
heimisch wurden und die unsere Natur bereichern.
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Nicht nur steinreich,

sondern auch bildschon

Wie der in allen Farben bluhende Findlingspark Nochten. Er prasentiert mehr
als 6.000 Steine aus den Lausitzer Tagebauen und viele hundert Pflanzen.

LUZYCA o tUZICA

LAUSITZ

weit. w11d

Eine Initiative des Verbandes der Kultur- und Kreativwirtschaft der Lausitz LKESQI-'II:IZVE



Und das schon lange. Denn bereits in den 1870er Jahren fand Theodor Fontane,
die Spreewaldgurke stehe an der Spitze der landwirtschaftlichen Produkte im Spreewald.
Seit damals hat sich einiges geandert, jedoch nicht die Rezeptur unserer Gurkenspezialitat.
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Unsere Stralden sind
nicht immer asphaltiert!

Dafur haben wir tausende Kilometer an Wasserwegen fur Sport und Erholung.
Im Spreewald, der Neileregion oder im Lausitzer Seenland.
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Schnell auf hundertachzig!

Und das mehrmals im Jahr. Denn hier auf dem Lausitzring finden
aullergewohnliche Rennen statt. Dazu kommen tolle Events und unvergessliche Konzerte.
Die zentrale Lage in der Mitte Europas und eine exzellente Ausstattung
begeistern viele Besucher. Schau doch mal vorbel!
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In unseren Parks, Garten und Waldern trifft man noch mehr Tiere als Menschen.
Eine naturliche Umwelt und Freiraum fur jeden Einzelnen sind uns wichtiger
als dem ,Puls der Zeit" hinterher zu jagen.

Wir setzen auf Entschleunigung und das schatzen auch unsere Touristen.
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Die Lausitz vermarktet sich jetzt selbst

Das Markenbiiro Lausitz nimmt die Lausitz-Marke in die Hand. Statt einer Dachmarke soll
eine innovative Plattform alle bestehenden Identitdten und Regionalmarken unterstiitzen.

Einfach mal machen! Das ist zum Sommer-
beginn 2021 das Credo einer Runde Lau-
sitzer mit ganz unterschiedlichen Kompe-
tenzen: Designer, junge ,wilde“ Kreative,
Beteiligungs- und Kommunikationsexper-
ten. Sie alle treibt der Wandel vor der Haus-
tiir um, den sie mitgestalten wollen, der aber
meist aus den Landeshauptstiddten und ver-
waltungsgetrieben an den Kompetenzen der
Region vorbeilduft. Nachdem sich iiber Jahre
hinweg Institute und Berater aus aller Her-
ren Linder in der Lausitz die Klinke in die
Hand gegeben haben und nun einmal mehr
jene externen Experten iiber eine Marke als
neue Identitit der Lausitz nachdenken, ha-
ben diese Lausitzer kurzerhand ihre Kompe-
tenzen gebiindelt und in das ,Markenbiiro
Lausitz“ gegossen, das sich fortan um die
Vermarktung der Lausitz kiimmern wird.
Ein exzellentes Design ist vorhanden, eine
innovative und auf die Lausitz abgestimmte
Idee ebenso und wichtige Stakeholder sind
bereits ins Boot geholt worden. Die Diskus-
sion der externen Berater iiber das, was die
Lausitz als Marke braucht, kann nun ver-
stummen. Schlieflich wissen die Lausitzer
selbst am besten, was die Region ausmacht
und wie man sie mit Effekt und glaubwiirdig
nach innen und auflen vermarktet. Wenn die
Akteure des Wandels es mit der Lausitz ernst
meinen, haben sie nun fiir das Markenthema
einen Sparringspartner in der Region. Fol-
gen Sie ihm in die Lausitz: weit, wild, wiirzig!

Das Markendesign
Ein erster Vorteil des Markenbiiros: Ge-
schwindigkeit und Relevanz! Ein Design

fiir die Marke liegt bereits vor, es stammt
aus der Lausitz, hat einen bundesweit aus-
geschriebenen Wettbewerb gewonnen und
es ist fertig umgesetzt. Die Wort-Bildmarke
baut auf einem Lindenblatt auf, das fiir die
Wurzeln der Lausitz in der sorbischen Kul-
tur steht und in eine Herzform iiberfiihrt
Emotion samt Heimatliebe addiert. Die Glie-
derung der Wortmarke inkludiert geschickt
die Obersorbische und Niedersorbische
Identitit der Region und bringt gleichsam
ihre Zweisprachigkeit und Vielfalt zum Aus-
druck. Ergidnzt um einen selbstbewussten,
zeitlosen und auch etwas frechen Slogan ge-
winnt die Marke an Emotion und Selbstver-
stindnis: Lausitz. weit, wild, wiirzig!

Fiir das Design sorgt das Spremberger
Team von Chairlines. Andreas Thormann,
Chef der 9-kopfigen Kreativagentur, ist dann
auch Kreativdirektor des Markenbiiros. Das
reduzierte Design der Lausitz-Marke ist be-
reits in eine Printkampagne iibersetzt, ver-
schiedene Anwendungen sind definiert - wer
mochte, kann jetzt schon seinen tiglichen
Morgenkaffee mit Lausitzer Esprit geniefen.
Unter kaffee@marke-lausitz.de gibt es fiir
Leser des Lausitz Magazins schon jetzt die
schonste Hiille fiir jede Bohne der Welt.

Der Markenprozess

Eine Marke ist kein Selbstzweck, sie erfiillt
vielfiltige Funktionen. Zuallererst dient sie
dem Image und der wirtschaftlichen Ent-
wicklung der Region, mithin den Menschen
und der Wirtschaft. Normalerweise kommt
das Design erst zum Schluss, als Krénung ei-
nes strukturierten Markenprozesses. Genau

den benotigt die Lausitz jetzt. In etlichen
Papieren bis hin zur Entwicklungsstrategie
Lausitz 2050 wird von der Bedeutung einer
Lausitzer Marke geschrieben, mal geht es
um eine Kulturmarke, mal um eine Regi-
onlamarke, mal um eine Wirtschaftsmarke,
mal um eine Marke fiir eine Fachkrifte-
strategie. So, wie es im Markenverstidndnis
nur eine unverwechselbare Region Lausitz
gibt, macht auch nur eine unverwechselbare
Marke fiir diese Region Sinn. Spitestens hier
wird im Markenbiiro ein frischer und boden-
stdndiger Weg deutlich - eben ein Lausitzer.
Das Markenbiiro Lausitz versteht sich nicht
als geschlossene Veranstaltung, es ist offen
fiir die Beteiligung der verschiedenen Sta-
keholder vom Dachverband der Sorben und
‘Wenden, der Domowina, iiber Wirtschafts-
verbinde und die kommunale Familie bis hin
zum pragmatischen Engagement aus der Zi-
vilgesellschaft. In diesem klaren Bewusstsein
fiir die Region ist nun der notwendige Pro-
zess ausdriicklich gewollt, in dem die Marke
in einem breiten Beteiligungsprozess entwi-
ckelt und auf die Bediirfnisse der Lausitz
ausgerichtet wird. Hierbei geht es nicht
um Design, sondern um Substanz. Eine
Marke der Lausitz wird letztendlich zur
Identitit der Menschen, der Kommunen
und der Unternehmen. Und das gelingt
nur, wenn sie fiir die Lausitzer Akteure
zu einem Selbstverstindnis wird, mit dem
man klare Eigenschaften, Strategien und
Ziele verbindet.

Fir diesen Prozess steht im Marken-
biiro mit Manuela Kohlbacher eine Betei-
ligungsexpertin, die durch ihr vielseitiges

Engagement u.a. als frisch gewihlte Spre-
cherin der Lausitzkommission, Mitgriinde-
rin des Instituts fir angewandte Beteiligung,
Vorstand der Kreativen Lausitz und Kopf des
Kompetenzzentrums Forst fiir Netzwerk-
arbeit und Interessenausgleich steht.

Plattform statt Dachmarke

Eine Innovation haben die ersten, struk-
turellen Konzeptionen des Makrenbiiro
Lausitz bereits generiert. Wird bislang in
Papieren und Studien von einer Regional-,
Kultur- oder Dachmarke gesprochen, soll
die Lausitz unter Beachtung ihrer Beson-
derheiten einen bislang einzigartigen Weg
wihlen. Als Alleinstellungsmerkmale der
Lausitz hat das Markenbiiro bereits Vielfalt
und Wandel herausgearbeitet. Seit iiber 400
Jahren wird die Lausitz wie keine zweite
Region umgegraben, verindert sich, vom
Sumpf iiber Besiedlung zur Energie und
nun zum griinen Revier. Vielfalt und Wandel
meint sorbische Kultur und Zweisprachig-
keit, meint wirtschaftlichen Wandel und
Fachkrifte, mein Weltkulturerbe und kiinf-
tige Impulse fiir den Green Deal Europas.
Diese Vielfalt spiegelt sich in vielen Identi-
titen: Oberlausitz, Spreewald, Seenland,
Kohlerevier, Kulturlandschaft - verkommt
Diversity andernorts immer mehr zum Mo-
dewort, auf die Lausitz trifft es zu.

Deshalb wird die Marke Lausitz strategisch
bewusst als Plattform aufgebaut, die alle
Identititen nutzen konnen und die umge-
kehrt alle Identititen stirkt. Es geht nicht
ums Uberstiilpen einer Dachmarke oder da-
rum, mit der Lausitz zu missionieren, son-
dern es geht um eine gemeinsame Basis, die
‘Wandel erméglicht und aus Vielfalt erwéchst.
Fiir diesen Weg der strategischen Kommuni-
kation steht mit Jens Taschenberger ein Pub-
lizist, Marketingprofi und Netzwerker.

Mitmachen

Die Keimzelle fiir das Markenbiiro Lau-
sitz lieferte mit der Kreativen Lausitz der
jiingste, landeriibergreifende Wirtschaftsver-
band der Lausitz. ,Junge Wilde“ wie der Gor-
litzer Agenturinhaber Clemens Kiessling, Ex-
perten fiir digitalen Content wie der Lobauer
Mario Forster oder fir Medienproduktion
wie der hyperworx-Inhaber Leif Scharroba
sind schon an Bord, mit Domowina und Wirt-
schaftsinitiative Lausitz laufen Gespriche.

Das Markenbiiro Lausitz ist offen fiir
jene, die sich mit Gestaltungskraft ein-
bringen. Es ist die neue Plattform fiir eine
Vermarktung der Lausitz mit ganz klarer
wirtschaftlicher Ausrichtung. Es geht hier
nicht um ,Laberrunden®, sondern ums Ein-
gemachte. Eben um die Vermarktung der
Lausitz. ®
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Kaffee mit Lausitzer Esprit?
GeniefSen Sie einen kriiftigen Schluck Heimat.

Markenbiiro Lausitz

Kreativdirektion: Andreas Thormann (chairli-
nes medienagentur), T 03563 6080689
Beteiligung: Manuela Kohlbacher (Kompe-
tenzzentrum Forst) T 03562 693860
Strategie: Jens Taschenberger (zwei helden
GmbH) T 0355 2892520
www.marke-lausitz.de
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